附件
编号：         
深圳品牌百强

申报表
（此表内容严格保密）
企业名称                          成立时间：           

（公章）

所属行业：                               行业小类代码：         
企业性质：□国有 □集体 □民营私营 □外资 □港澳台 □其他      
联 系 人：           所在部门：                                 
座    机：                           手  机：                   
传    真：                      E_mail：　　　　　　　        　
通讯地址：                                         邮编：       
企业网址：                                                      

填表日期： 2018年   月   日
承   诺  书

一、所提交申报材料真实、准确、有效，并愿意承担相应责任。
二、获得“深圳品牌百强”后，积极履行社会责任，主动向社会介绍、传播本组织品牌建设的先进经验、理念方法，发挥榜样、标杆作用。
三、本企业同意不因本单位申报参评，由评选组织机构承担法律责任。
四、获选“深圳品牌百强”后，严格按规定宣传和使用所获得的“深圳品牌百强”荣誉称号。

企业法定代表人（主要负责人）（签字）：     
企业（盖章）：                   2018年   月   日

深圳品牌百强申报表（一）
	企业基本信息
	企业名称
	
	是否上市
	□否;□是，股票代码        

	
	注册地址
	
	企业规模
	□大型  □中型 □小型 □微型

	
	主要产品/服务
	

	
	申报联系人
	姓 名
	部门与职务
	手 机
	座机
	E_mail

	
	法人代表
	
	
	
	
	

	
	品牌分管领导
	
	
	
	
	

	申报企业综述

	企业基本情况（限800字以内，请另附）

	涉及主要领域、经营种类、业务范围等；管理情况：包括企业理念、管理体系、制度、模式，组织员工整体状况；运营情况：包括市场开拓和营销网络建设情况，资产状况、取得成绩等情况。



	企业品牌建设和品牌成果情况（限3000字以内，请另附）

	企业如何创建品牌，从品牌发展历程，品牌定位、品牌特色与创新、品牌竞争优势、品牌发展前景以及品牌所获得荣誉。



	推荐单位意见
（政府有关部门或行业协会填写）

	推荐单位
	

	联 系 人
	
	手  机
	
	传真
	

	座    机
	
	E-mail
	

	通讯地址
	

	（需包括材料核实、初审意见及推荐理由）：

负 责 人（签字）：

推荐单位盖公章
                                       2018年     月     日

	评审意见

	负 责 人（签字）：

盖章

                                           2018年     月     日


深圳品牌百强申报表（二）
	品  牌  基  础  能  力（一）

	质量管理
	建立企业首席质量官制度
	□否;□是
	分管质量工作负责人是否获企业首席质量官任职资格培训证书
	□否;□是

	
	是否独立设置质量工作部门
	□否;□是,其负责人拥有质量类职业能力证书 □高级,□中级,□无

	
	质量改进工具和先进质量管理方法在生产过程中的应用
	□因果图 □排列图 □直方图 □控制图 □散布图 □检查表 □分层法 □系统图法 
□关连图法 □亲和图(KJ法) □矩阵图法 □头脑风暴法 □过程决策程序图(PDPC)法 □矩阵数据解析法  □箭头图法 □QC小组 □六西格玛 □水平对比法 □平衡记分卡

□顾客满意度调查  □零缺陷管理  □QFD技术等 □卓越绩效（可多选）

□其他                                 

	
	获得认证情况
	□ISO9000  □ISO14000 □OHSAS18000 □ISO27000 □TL9000 □ISO/TS16949 □AS9100

□ISO20000 □ICE8000 □HACCP(GB/T22000,ISO22000) □ISO13485 □ISO26000（SA8000）

□GMP □GMP □GAP □GSP □GCP □GLP, □QC08000 其它：                         

	
	质量奖励情况
	□中国质量奖（□大奖 □提名） □全国质量奖  □广东省政府质量奖  □区级政府质量奖

□深圳市市长质量奖（□大奖 □提名 □鼓励）□深圳市质量强市金质奖章  其它：     

	标准化
	参与国际、国家、行业、地方标准、团体标准制修订
	□否;□是，共    项，请参照如下格式另列

	
	
	类型
	标准编号
	标准名称
	在起草单位中排名

	
	
	
	
	
	

	
	标准化良好行为企业
	□否;□是,请选择□A□AA□AAA□AAAA
	深圳标准认证
	□否;□是

	
	是否获标准化奖励
	□否;□是,请选择□中国标准创新贡献奖       □广东省标准创新贡献奖

□深圳市科学技术奖（标准奖）

	
	企业执行标准类型
	□国际和国外标准;□国内标准;

□两者都有
	采标情况
	等同IDM      个,修改MOD    个,

非等效采用    个,未采标□

	
	主要产品执行标准情况

（请参照右侧格式填写具体标准清单）
	产品名称
	执行标准编号
	标准名称

	
	
	
	
	

	
	标准化机构
	是否成立了标准化管理部门或有专人负责标准化工作

□有独立的标准化管理部门，其中专职    人;兼职人员     人

□有隶属于其他部门的标准化管理部门，其中专职     人;兼职人员     人；

□没有
	是否有职员市国内、外专业标准化技术委员会（TC）、分委会（SC）及工作组（WG）的成员,包括主席、秘书处、委员、成员等（可另附）

□有,TC   人，TC名称                   
SC   人，TC名称                   
WG   人，TC名称                   

□没有

	社会责任
	是否发布社会责任报告
	□否□是
	公益慈善费用
	2015年
	2016年
	2017年
	占净利润比例
	2015年
	2016年
	2017年

	
	
	
	
	
	
	
	
	％
	％
	％

	
	自愿性认证情况
	□绿色市场  □危害分析与关键控制点  □节能产品  □低碳产品  □节能环保汽车

□电子信息产品污染控制  □能源管理体系  □社会责任认证   其它                

	信用行为
	请提供信用记录报告，可在以下平台打印或截图，请勾选（可多选）

□国家企业信用信息公示系统  □深圳企业信用信息报告(深圳信用网)   □鹏元征信

□中国人民银行征信中心  □天眼查  □企查查  其它                                                         


深圳品牌百强申报表（三）
	品  牌  基  础  能  力（二）

	信用

建设
	开展信用管理
	企业信用管理机构(请勾选)□专门机构 □协调机构 □外委机构 □无设立 其它         

	
	
	□否;□是, 请选择, □建立综合的诚信管理体系 □信用管理和风险防范制度

□法律顾问或合同管理制度  □廉洁自律制度   □制定员工职业道德和行为规范

	
	合同管理获政府公示情况
	□国家守合同重信用企业  □广东省守合同重信用企业  □无
	银行信用评级
	

	
	质量诚信情况

（请勾选,可多选）
	□开展质量诚信承诺  □质量信用报告  □实施质量诚信管理体系 
□实施行业质量诚信管理体系  □深圳市质量诚信示范单位 其它              

	
	开展信用评价
	□否;□是, 请选择, □政府,请注明并填写所获荣誉                                 
□行业协会,请注明并填写所获荣誉                                                

□第三方征信机构,请注明并填写所获荣誉                                          

	品   牌  管  理  能  力

	品牌管理和建设
	是否设立品牌管理机构
	□否;□是, □单独设置品牌部  □隶属于其它部门，请列出                

	
	品牌负责人职务
	□首席品牌官 □品牌总经理 □品牌总监

□品牌经理 □品牌专员 其它          
	品牌管理人员是否获首席品牌官、品牌经理培训证书
	□无，□品牌经理

□首席品牌官

	
	品牌管理人员获国内、外权威机构颁发的品牌资格(资质)证书，请注明                             

	
	□导入国际、国内权威机构发布的品牌管理体系标准，请注明                                     

	
	工业企业是否实施工信部《品牌管理体系》
	□否;□是,□导入阶段  □获工业品牌培育试点企业

□获工业品牌培育示范企业

	
	品牌建设投入及占销售收入比例
	品牌建设投入
	2015年
	2016年
	2017年
	占销售收入比例
	2015年
	2016年
	2017年

	
	
	
	
	
	
	
	％
	％
	％

	品牌文化
	品牌识别
	□无,□有(多选) 视觉识别VI:□有,□无；行为识别BI:□有,□无；理念识别MI:□有,□无

	
	品牌架构
	□单一品牌  □母子品牌  □多品牌  □背书品牌  □其他                            

	
	文化建设种类
	□企业内刊 □企业理念体系 □企业文化手册 □专项企业文化建设基金 □企业网站\自媒体

□企业文化活动(晚会类、比赛类、运动会、联谊会、旅游类等)、论坛 □其他              

	
	文化建设获奖情况（请勾选,可多选）
	□国家文化产业示范基地  □中央企业企业文化建设示范单位  

□全国企业文化(建设)示范基地  □全国企业文化优秀成果(案例)  □中国企业文化传媒优秀组织(项目)  □广东省企业文化(建设)示范基地  □广东省企业文化建设综合竞争力百强企业(优秀企业/突出贡献单位)  □国际组织和外国政府授予的企业文化类奖项  □省部级政府各有关部门企业文化奖项  □全国性行业协会/社会团体企业文化类奖项  □深圳市行业协会/社会团体企业文化类奖项  □其它                                   


深圳品牌百强申报表（四）
	品  牌  竞  争  能  力

	品牌知名度
	中国驰名商标
	□否,□是;个数   ;名称       
	□全国知名品牌示范区骨干企业 □百强旅游社

	
	广东省著名商标
	□否,□是;个数   ;名称       
	□生态原产地产品保护示范区企业 □星级饭店

	
	广东省名牌产品
	□否,□是;个数   ;名称       
	□中国软件业务收入前百家企业   □大禹奖

	
	深圳知名品牌
	□否,□是;个数   ;名称       
	□中国电子信息百强企业  □A级旅游景区

	
	□国家、省出口工业产品质量安全示范区企业  □国内国际人居质量奖  □鲁班奖 □国家优质工程奖

□中国建筑装饰奖  □国家级工法 □詹天佑奖 □钢结构金奖  □AAA级安全文明标准化工地

□广东省金融创新奖  □深圳市金融创新奖  □国际组织和外国政府授予的品牌类奖项 □省部级政府各有关部门品牌类奖项  □国家级行业协会/社会团体最高奖项  □品牌相关社会奖项 □其它                                        

	品牌满意度
	主要产品/服务名称
	
	
	

	
	顾客满意(契合)

程度
	2015年
	
	
	

	
	
	2016年
	
	
	

	
	
	2017年
	
	
	

	品牌传播
	是否自主品牌
	□否;□是
	自有品牌数量
	
	兼并品牌数量
	
	正在使用品牌数量
	

	
	主打品牌名称
	
	主打品牌类型
	□企业品牌

□产品主品牌
	主打品牌商标注册时间

（提供商标注册证书）
	

	
	主打品牌产品销售范围
	国内
	□本地市  □省内邻近几地区  □全省  □几个省  □全国大部  □其他         

	
	
	国际
	□东南亚  □东亚  □中东(亚)  □北欧、西欧  □欧洲其他地区  □北美  □美国

□拉丁美洲  □非洲  □澳洲  □日本  □韩国  □印度  □其他              

	
	品牌推广渠道
	□硬广告(电视广告、报纸广告 、网络广告 、户外广告) □软广告(报纸软文、赞助活动、公益活动、展览活动)  

□两者兼有，请按右侧格式另附近3年来推广宣传清单
	时间
	宣传推广名称
	媒介名称

	
	
	
	
	
	

	知识产权
	是否实施知识产权管理体系
	□否;□是, □导入阶段;

□获得知识产权管理体系证书
	全员劳动生产率（万元/人）
	2015年
	2016年
	2017年

	
	
	
	
	
	
	

	
	主导产品是否拥有自主知识产权
	□否□是
	累计授权数量
	PCT专利
	发明

专利
	实用新型专利
	外观设计专利
	软件著作权
	集成电路布图设计权
	植物新品种
	新药证书

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	知识产权获奖情况(请勾选,可多选）
	□国家知识产权优势企业  □国家知识产权示范企业  □广东省知识产权优势示范企业

□深圳市知识产权优势示范企业   □中国专利奖(□金奖 □优秀奖)  □广东省专利奖

□深圳市专利奖  □中国版权金奖  □中国商标金奖  其它                        

	
	科技奖励情况（请勾选,可多选）
	国家(□最高科学技术奖 □自然科学奖技术发明奖 □科学技术进步奖 □科学技术合作奖)

广东省科学技术〖□突出贡献奖 □特等奖（□一等奖 □二等奖 □三等奖）〗，深圳市科学技术〖□市长奖  □自然科学奖(一等奖 二等奖)  □技术发明奖  □科技进步奖(一等奖 二等奖)〗  □国际组织和外国政府授予的科技奖项 □省部级政府各有关部门科学技术奖项  □行业协会/社会团体科技类奖项  □科学技术相关社会奖项   □其它                    


深圳品牌百强申报表（五）
	品  牌  持  续  发  展  能  力 

	品牌价值评估
	□否;□是
	品牌价值评估结果
	亿元
	品牌价值评估机构
	

	主要产品/服务名称
	
	
	

	市场

占有

份额
	
	国际
	国内
	国际
	国内
	国际
	国内

	
	2017年
	％
	％
	％
	％
	％
	％

	
	2016年
	％
	％
	％
	％
	％
	％

	
	2015年
	％
	％
	％
	％
	％
	％

	行业排名
	主要产品/服务名称
	
	
	
	数据来源

	
	
	市
	省
	全国
	全球
	市
	省
	全国
	全球
	市
	省
	全国
	全球
	

	
	2017年
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	2016年
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	2015年
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	综合实力
	□世界500强 □中国企业500强 □广东省企业500强 □世界同行业百强 □国内同行业百强

□深圳同行业10强  □深圳工业百强  其它                                             

	是否设立研发机构
	□否;□是, □自建    个,□与外单位(产学研联盟、高校科研机构)共建    个,请列出                                     
	有无设立行业技术研发中心
	□否;

□是

	研发机构类别
	□重点实验室  □技术中心  □工程中心 □公共技术服务平台  □认证实验室  □无

	是否高新技术企业
	□国家级 □省级 □市级 □不属于
	企业技术中心等级
	□国家级 □省级 □市级 □企业

	研发投入及占销售收入比例
	研发投入
	2015年
	2016年
	2017年
	占销售收入比例
	2015年
	2016年
	2017年

	
	
	
	
	
	
	％
	％
	％

	经济指标

	序号
	项目
	单位
	2017年
	2016年
	2015年

	1
	注册资本
	万元人民币
	
	
	

	2
	总资产
	万元人民币
	
	
	

	3
	营业收入
	万元人民币
	
	
	

	4
	主营业务收入
	万元人民币
	
	
	

	5
	销售收入
	万元人民币
	
	
	

	6
	利润总额
	万元人民币
	
	
	

	7
	纳税总额
	万元人民币
	
	
	

	8
	出口额
	万美元
	
	
	

	9
	总资产贡献率
	％
	
	
	

	10
	新产品产值率
	％
	
	
	


深圳品牌百强申报表（六）
一、近三年产品质量(流通、生产)监督抽查情况（国家、省、市级）
	检查日期
	产 品 名 称
	抽 查 部 门
	承捡机构
	检验结果

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


二、近三年产品质量商检情况（出口企业填写）
	时     间
	产 品 名 称
	商 检 部 门
	结论

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


三、近三年国家、省、市、区各级政府扶持资金情况

	序号
	获扶持项目名称
	资助金额
	时间
	资助部门

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


四、近三年开展公益慈善活动情况

	序号
	活动内容
	受益单位
	金额/实物
	时间

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


填表说明：
1.深圳品牌百强申报材料由企业简介及品牌建设情况（文字力求简要，含图表不应超过4千字数）、申报表、证实性材料组成。

2.申报表内容按表格项目结合实际情况如实填写，需选定的项目请在“□”内划“√”，示例：(，各表具体要求见本说明。如表内填写不下可另加附页或自行复印表格，确实不适用的可不填写。封面编号由秘书处统一填写。申报表中涉及费用的单位统一为人民币万元，特别标注说明的除外。
3.企业基本情况和企业品牌建设情况请按照要求另行提供不超过4千字的文字材料。推荐单位意见非深圳市质量强市促进会会员需由相关政府部门或行业协会签署推荐意见方可申报，市质量强市促进会会员单位可直接申报。

4.证实性材料指凡在申报表中涉及的有关制度、文件或各类资质或荣誉证书等和通知中所要求的提供的证明材料，以及需企业提供或企业自认为还应提供的其它证实性材料等均提供复印件。
5.所有申报材料需提供一式两份。除递交文字材料外，申报企业需递交一份含所有申报资料的word版U盘或光盘或发送邮件至szqcpa@163.com。所附的材料要按序编写目录，复印件及附件材料用A4纸，与《申报表》装订在一起，装订在左侧，使用大订书针或胶装或线状或打孔，不得使用拉杆夹，支持环保，所有材料尽量双面打印，本填写说明在打印时可自行删除。
6.为便于深圳品牌百强评委会秘书处与贵单位联系，请在申报表的封面及申报表一的联系方式中务必准确、详细写明申报工作的联系部门、联系人及品牌负责领导等信息。
7.封面中行业门类依据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017）为A农、林、牧、渔业、B 采矿业、C 制造业、D 电力、热力、燃气及水生产和供应业、E 建筑业、F 批发和零售业、G 交通运输、仓储和邮政业、H 住宿和餐饮业、I 信息传输、软件和信息技术服务业、J 金融业、K 房地产业、L 租赁和商务服务业、M 科学研究和技术服务业、N 水利、环境和公共设施管理业、O 居民服务、修理和其他服务业、P 教育、Q 卫生和社会工作、R 文化、体育和娱乐业、S 公共管理、社会保障和社会组织、T国际组织；行业小类填至4位代码，其中战略性新兴产业对照《战略性新兴产业分类（2012）》（试行）填写，国内上市公司也可以对照中国证券监督管理委员会公告〔2012〕31号《上市公司行业分类指引》（2012年修订）进行填写。

8.表一中企业规模划分详见《国家统计局关于印发统计上大中小微型企业划分办法（2017）的通知》（国统字〔2017〕213号），其中金融业须按照央行、银监会、证监会、保监会、国家统计局《关于印发<金融业企业划型标准>规定的通知》（银发〔2015〕309号）进行填写。
其中7-8项中标准请点击网址www.stats.gov.cn/tjsj/tjbz/ 查询
9.表二中品牌基础能力：建立企业首席质量官制度须提供相应制度文件复印件，首席质量官需提供企业任命文件及第三方机构颁发的任职资格培训证书复印件。取得的各类认证证书须提供认证机构颁发的有效期内的证书复印件，认证证书不限于表中所列，可根据企业实际认证情况（国际、国内）进行提供。中国质量奖、广东省政府质量奖、深圳市市长质量奖、区级政府质量奖需提供对应奖励证书或文件（或官方表彰文件截图）。质量改进工具和先进质量管理方法可根据企业实际提供测评报告或第三方机构辅导机构协议等实例的复印件（登载有对应信息的关键页即可）。
标准化：参与国际、国家、行业、地方标准、团体标准制修订按照表一式样另行列出企业开展标准制修订情况，还应提供对应标准正式文本封面和前言（或标准网页截图）复印件。中国标准创新贡献奖、广东省标准创新贡献奖、深圳市科学技术奖（标准奖）需提供相应奖励证书或文件（官方网站表彰截图）复印件。标准化良好行为企业须提供由广东省质量技术监督局签发的相应等级证书复印件。深圳标准认证提供第三方认证机构颁发的对应产品认证证书复印件。主要产品执行标准情况按照表一式样详细另行列出。参加国内、外专业标准化技术委员会（TC）、分委会（SC）及工作组（WG）的成员,包括主席、秘书处、委员、成员等需提供正式任命文件（或官网截图）复印件。
表三中信用建设：信用记录报告需提供国家企业信用信息公示系统www.gsxt.gov.cn、深圳企业信用信息报告(深圳信用网www.szcredit.org.cn)、中国人民银行征信中心www.pbccrc.org.cn、天眼查www.tianyancha.com、企查查www.qichacha.com、鹏元征信www.pycredit.cn等具社会公信力的第三方征信机构出具的报告复印件或网上截图，上述任意一家报告即可，建议提供深圳信用网报告（企业可自行在网上或办事窗口免费打印）。质量诚信承诺、质量信用报告、质量诚信管理体系、行业质量诚信管理体系、质量诚信示范单位等应提供对应的资质证书复印件或网站截图。国家守合同重信用企业、广东省守合同重信用企业需提供相应证书复印件。银行信用评级需提供相应银行授信证明文件或证书复印件。信用管理可提供相应制度文件或体系建设的自评报告或第三方证明材料复印件。信用评价需提供行业协会或第三方征信机构颁发的资质证书或牌匾或文件复印件。《社会责任报告》可提供相应报告文本复印件。公益慈善费用：包括货币捐赠和实物捐赠，其中实物捐赠折算成相应人民币币值，具体公益慈善活动请按照表六中式样另行列出。
10.表三中品牌管理能力：获得品牌经理、首席品牌官的人员应提供第三方机构颁发的培训证书复印件，获国内、外权威机构颁发的品牌资格(资质)证书应提供相应人员证书复印件。导入国际、国内权威机构发布的品牌管理体系标准中的“权威机构”指公认的国际组织或国内标准化机构或国内行业协会等机构，其中工业企业可提供国家工信部《品牌管理体系》证明文件（可网站截图），获得工业品牌培育试点企业、工业品牌培育示范企业的可提供相应文件或牌匾证书（或官方网站截图）复印件。品牌建设投入（含品牌传播费用）：包括本年期内的内部品牌体系建设费用以及人员和营销、电视广告费用、平面广告费用、户外广告费用、网络推广费用、活动和事件费用、经销商推广费用及其他品牌传播费用之和。品牌架构情况应在表一品牌建设中用文字予以说明。品牌文化建设可根据企业实际提供相应开展文化建设书面材料或网页截图记载有主要内容的页面复印件，企业内刊、品牌文化手册等提供其文本封面复印件，其中企业文化建设获奖情况可提供中宣部、文化部、国资委、商务部、全国工商联等政府和中国企业文化研究会、中国企业联合会企业文化建设委员会、广东省企业文化研究会、广东省企业联合会、深圳市企业文化研究会、深圳市企业联合会（深圳企业文化节组织委员会）等机构以及全国性行业协会颁发的企业文化建设荣誉证书或文件复印件。
11.表四中品牌竞争能力：品牌知名度提供国家、省、市各有关部门或行业协会对企业品牌建设的奖励，奖项不限于表中所列，可根据企业实际获（国际、国内等）奖项情况提供表彰文件或证书或牌匾复印件，可结合行业特征提供行业最权威奖项。主打品牌是企业对外主推、企业获益最大的品牌，须提供其品牌商标注册证书复印件，其中国内注册（43类）的商标应提供对应注册类别清单一份，国际注册的商标应提供对应注册类别清单一份，并列明对应国别。品牌销售范围情况应在表五品牌建设中用文字予以说明。“顾客满意（契合）度”测评可提供近三年企业自测报告，也可提供第三方机构测评报告证实性材料。（顾客满意度：顾客满意度是指顾客对产品或服务满意程度的心理感受，相关国家标准为GB/T19039-2009《顾客满意测评通则》和GB/T13038-2009《顾客满意测评模型和方法指南》，较常采用满意度指数CSI或顾客满意率测评，也可采用《卓越绩效评价准则》顾客契合度进行测评。）品牌推广渠道按照表三式样另附并详细列出近三年开展品牌推广情况。
知识产权管理体系可根据企业实施实际提供相应导入辅导机构协议或认证证书复印件。国家知识产权优势企业、国家知识产权示范企业、广东省知识产权优势示范企业、深圳市知识产权优势示范企业、中国专利奖、广东省专利奖、深圳市专利奖、中国版权金奖、中国商标金奖、国家、广东省科学技术奖励，深圳市科学技术奖励等提供对应的奖励证书或文件复印件，国际组织和外国政府、行业协会/社会团体等其他机构颁发的知识产权类或科技类荣誉请提供相应的证明材料复印件。全员劳动生产率=工业增加值/全部职工平均人数×12/累计月数×100%（其中：由于工业增加值是按现行价格计算的，而职工人数不含价格因素，因此应将增加值价格因素予以消除。具体方法可采用总产值价格变动系数消除价格影响。）
12.表五中品持续发展能力：品牌价值评估可提供国际（英国英特品牌（Interbrand）公司、英国品牌咨询公司Millward Brown、世界品牌实验室、《Forbes》杂志、世界财富500强等主流机构）、国内（中国品牌建设促进会等）权威机构出具的证书或文件复印件。“市场占有份额”、表五中“同行业排名”是指在市、省或全国及全球的市场占有及排名情况，数据来源可为政府部门、行业组织、权威机构统计证明或市场调查报告等，需提供近三年内的权威统计机构的证明材料复印件。综合实力请提供相应证书复印件。与外单位(产学研联盟、高校科研机构)共建研发机构需出具相应协议或证明材料复印件。行业技术研发中心、重点实验室、技术中心、工程中心、公共技术服务平台、认证实验室、高新技术企业、企业技术中心等级等提供对应的资质证书或文件复印件。
13.有关经济指标填写内容及计算公式如下：
①注册资本请填写在广东省工商行政管理局、深圳市市场和质量监督管理委员会等商事登记机关实际认缴的注册资本。
②总资产贡献率=（利润总额+税金总额+利息支出）/平均资产总额 ×12/累计月数×100%  其中：税金总额为产品销售税金及附加与应交增值税之和；平均资产总额为期初期末资产总计的算术平均值
③新产品产值率 =新产品产值/工业总产值×100%
纳税额包括享受国家减免税政策的部分，完税证明在税务系统自行打印近三年地税和国税证明；从事多元化经营、提供多项产品和服务的，其财务信息应覆盖各项主要业务，并提供近三年申报主体的财务审计报告复印件。

各申报企业也可根据行业特征，可于第10项后合理增加本行业惯用绩效指标并附定义来体现品牌建设成果。
14.表六请按照式样自行如实填写，表格不够可自行增减。
15.商标和品牌的基本概念
①商标是用以区别企业所提供的商品及服务的标记，即由企业提出申请，并请政府机关核准注册后，用在企业产品或服务上的标志。
商标是从法律意义上讲的，是一个法律概念。
②品牌俗称牌子，是一个名称、术语、标记、符号或图案设计，或者是它们的不同组合，用以识别某个或某些供应者的产品或劳务，使之与竞争对手的产品和劳务相区别开。
品牌是区分产品的手段，可以视为购买者购买、或持续购买某个供应者所提供产品的原因的集合。
品牌是从市场营销角度讲的，是一个营销概念。
③商标与品牌的区别和联系
品牌是商标概念的扩展和延伸。
品牌或品牌的一部分在政府有关部门注册后称为商标，商标受法律保护，注册者享有专用权，其他企业不得效仿或使用。
商标在法律上区分品牌的所有权者；品牌则在营销中用以区分同类商品。
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